Samenvatting

ische Foto “"Buro GroeiPlus Marketing On-line”

Groeithema Aspecten
Strategie Persoonlijke ambitie 5 A-merken als klant Top 3 marketingbureau
Core business Online marketing Online marketing
Personeel (aantal / kwalificatie) 2 sales (MT), 5 creatie, 3 PM, | 6 sales (MT), 12 creatie, 7 PM, 13
6 techniek, 4 support techniek, 7 support
Business model (verandering) Uren, licenties Eigen tools - licenties
Huisvesting Amsterdam (huur) A’dam (eigendom), Londen (huur),
Barcelona (huur)
Bedrijfscultuur (intern/imago/extern) Belangrijk! Intern: informeel, | Belangrijk! Intern: informeel, Passie,
Passie, Kwaliteit. Extern: Kwaliteit. Extern: kwaliteit,
Organisatie structuur kwaliteit, Professionele structuur
Klein en informele structuur
Markt- Producten Product A, product B Product A, product B, product C

positionering

Klanten cg Doelgroep
Boodschap aan de markt
Markt positionering
Marketing kanalen

A-merken

Resultaat, kennis, kwaliteit
Online marketingbureau
Events

A-merken, Want-to-haves, Rising Stars
Resultaat, kennis, kwaliteit

Online marketingbureau

Events, Pers, eigen events

Opvolging

Automatisering Techologie Inhouse, freelance Inhouse, freelance, leverancier
Productie model Project (uren * tarief) Standaard proces met producten
Productie proces Ad-hoc karakter Gestandaardiseerde processen
Positie IT in organisatie Staat niet op MT agenda Groeidrijver
Kapitaal & Financién: cashflow & kapitaal 1 Eigenaar (Dhr Janssen) Grootaandeelhouder Janssen, Partners
Financiering structuur Visser & de Vries
Omzet € FTE 2,1 mio €> 20 FTE 6,1 mio <> 45 FTE
Business Business partners Business partner A, Business | Business partner A, Business partner B,
Partners partner B Business partner C
Leveranciers Voor automatisering geen Leverancier A
Level outsourcing Weinig en niet strategisch Structureel een deel outsourcen
Make or Buy Make Buy
Overname & Overname/opvolging/exit nvt Partners of overname




